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Quem somos? Suararapes RIACHUELO

GUARARAPES CONFECCOES /A

A Guararapes é omaiorgrupe empresariahde/moda-do/Brasil e controladar-da red
varejista/lcojas: Riachuelo; eomi290-unidades /espathadaspor tedo @ territorioonacion
dois parquesindustriais € 37.04L funcionarios.

A Riachuele é atnica das grandes-redes devarejo de modaque pesquisa, cria
produzarmaiop parte dos seus produtos. Adntegracao convasGuararapes.Confecco
permite ofereeer umaexcelente relacao preco €qualidade para seussclientes.




Estrutura Organizacional guararapes RIACHUELO

GUARARAPES CONFECCOES /A

Suararapes

GUARARAPES CONFECCOES S/A

V O maior grupo empresarial de moda do Brasil
V 6 unidades fabris (Ceara e RN)
V Integracgdo das atividades: 100% das vendas para a Riachuelo
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RIACHUELO MIDWAY MALL

V Uma das maiores lojas de departamento de vestuari®dsil

V 290lojas em 26 Estados brasileiros e DistFederal

V 3 Centros de Distribuicdo: Natal/RN, Manaus/AM e Guarulhos/SP

l 99,99%

MIDWAY

V{S3dzy Rl YI A2NJ 2 LswdieR2INI RRS. Xt &NXifp Sa a
V 27,8milhdes de cartbes
V Produtos:Crédito Pessoal, Saque Facil, SequiOsiteos




Missao, Visao e Valores guararapes RIACHUELO

GUARARAPES CONFECCOES /A

A Missae:.proporcionar,-a-cadas/ezmais
pessoas;asccondicdes decse expressar
atravéscdarmoda.

A Visaeliderar o mercado nacionalede
moda, emuum-cenario
predominantemente’ formal.

A Valores EticacerRespeito;-Solidez
Financeira; AAusteridade Administratijva;
Meritocracia; /Aperfeicoamento
Constante RResponsabhilidadecSocial;
Senvirao Cliente; Gevernanca
Conporativa; Atitude/Vendedora.




Nossas Conviccoes

Suararapes RIACHUELO

GUARARAPES CONFECCOES /A

Agilidade na producéo e
distribuicdo das colecdes,
garantindo rapidez na divulgacao de

novas tendéncias;

Maior variedade de itens exposto
por m? com menor profundidade
de estoque na area de vendas;

Geracéao de valor agregado as
colecoes;

Parcerias com estilistas renomados
como:Oskar Metsavaht, Cris Barros,
Pedro Lourencgo, Thais Gusmao, André
Lima, Huis Clos, Maria Garcia, Martha
Medeiros, Juliana JabouZapallg
LorenzoMerlino, Lethicia Bronstein e
Karl Lagerfeld

3 vertentes:
Indastria + Varejo + Financeira

Obtencdo do maximo global em
contrapartida aos maximos locais;

A Riachuelo vende moda
preservando bons precos e
melhorando constantemente a
atratividade de seus produtos.



