Suararapes RIACHUELO

CLIARARAPES CONFECCOES SIA

RESULTADOS PBIMEIRORIMESTRE DE 3q1T15)

Sédo Paulo05 de maio de 205 ¢ A Guararapes Confeccdes S.A. (BM&FBOVESPA: GONRS GUAR4PN), o
maior grupo empresarial de moda do Brasilcontrolador da rede varejista Lojas Riachuelo anunciaaagtados do
primeirotrimestre de 205 (1T15).

As informacgdes financeiras e operacionais a seguir, exceto onde indicado o contrario, sdo apresentadas em b:x
consolidada e em Reais, de acordo com a Legislacdo Societaria.

Destaques Operacionais e Fimaeiros Cotacéo (6/05/2015)

GUAR3: Rap,60
GUAR4: REL,79
\% Receita Liquida Consolidada cre2® 1% atingindoR$L.097,6 milhdesno 1715
Valor de Mercado
\Y; Vendas em mesmas lojata Riachuel@apresentam crescimento d&8%no 1T15 R%,1bilnGes
\Y Margem Bruta Consolidada de Mercadoriainge54,6%no 1T15 Teleconferéncia
TergaFeira (06/05)
. . . Portugués: 11h00 (SP)
0,
\% Despesas operacionais por lojaesceml,0%no 1T15 Tel.: (Oxx113728 5971
) ) s ) (0xx11)3127 4971
\% EBITDA AjustadtotalizaR$L75,5milh6esno 1T15 comcrescimentode 14,4%; Cédigo: Guararapes
\% Margem EBITDA Ajustada sobre a receita liquida de mercadaimge 22,3 no Contatos
1T15
o . _ ) Flavio Rocha
\Y Lucro LiquiddotalizaR$84,9milh6esno 1T15 com crescimento d&8,9% CEO
\% indice de Perda do Cartdo Riachuadacerra 01T15em 5,%% indice de Perda do Tunocggeimz
Empréstimo Pessoancerra 01T15em 11 4% tulioj@riachuelo.com.br
Marcelo Oscar
Rela¢6es com Investidores
marcelo@riachuelo.com.br
DestaquegR$ Milhdes) 1T15 1T14 Var.(%)
Receita Bruta 1.404,2 1.150,7 22,0%
Receita Liquida 1.097,6 891,4 23,1%
Lucro Bruto 708,8 556,7 27,3%
Margem Bruta 64,6% 62,4% 2,1p.p.
Margem Bruta - Mercadorias 54,6% 55,7% -1,1 p.p.
EBITDA Ajustado 175,5 1534 14,4%
Margem EBITDA Ajustada s/ Rec. Liq. 16,0% 172% -1,2 p.p.
Margem EBITDA Ajustada s/ Rec. Lig. Merc.  22,3% 22,7% -0,5 p.p.
Lucro/Prejuizo Liquido 84,9 71,4 18,9%
LPA (R$) 1,36 1,14 18,9%
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Guararapes Confeccbes

A controladora é responsavel pela divisao industrial do grupo. A totalidade de sua producao é desttiadauelo, refletindo
a total integracao existente entre varejo e indUstria.

Producéo

No primeiro trimestre de2015 a Guararapes produzid0,1 milhdes de pecasnte 9,8 milhdes de itens registrados ror14
Com intuito de expressar a geracado de valor parte das fabricas, a Guararagaturou R$18,6 milhdes para a Riachuelno
periodoacumuladade janeiro amarcode 2015 3,6%a mais que o0 apurado no mesmo periodo do ano anterior.

Lojas Riachuelo

A Riachuelo foi primeiréast-fashionbrasileira qie estreou no tapete vermelho, com um modelo criado com exclusividade por
Lethicia Bronsteinvestido pelaop Carol Ribeirano Oscar 2015A peca deaserda cole¢do que a estilista lanméaem parceria
com a Riachue no segundo semestre de 2015.

A colec@ Outono/Inverno 2015 Riachueloli S@S 02 Y2 Ay & LIA NeblkoStosy IS@ortilirSag s y ONI & | & G ¢
GFolk Storg = | wAl OKdzSt 2 fak8os hayivdd dbridnddcayid® daSribdi Matap. Estampas étnicas, uma mescla
de tons terro®s com acentos quentes, franjas e penas compdem a atmosfera ambientada nas terras aridas dos desertos. Par:
G§SYRs@porAWrbaiy 2 dzy A OSNE2 SalLR2NIAG2 F2A NBFSNsYyOAlsT O2Y S
urbana. Com pecas insaifas no guardaoupa delLala Rudgea Riachuelo apresentou mais uma parceria de sucéssolecéo

da fashionista e blogueira teve como caracteristica pegas urbahé&s,classicas e atemporais, com etampadde-poule

animal print rendas, couro ecoldep, scarpin calcéflare, tricot, vestidos com pregas e jaquetasmber.

A receita liquida de mercadoriasotalizou R$/88,8 milhdes no 1T15 16,8% maior que os R&75,1 milhdes registrados no
mesmo periodo de 201 No critériod Y S & Y I & o éréd@nerdtdoi de 5,8% no trimestre. A margem bruta consolidada de
mercadoriasatingiu 54,6%no 1T15 comqueda del,1p.p. em relacdo adT14

Dados Operacionais 1T14 Var.(%)
Receita Liquida Consolidada (R$ MM) 1.097,6 891,4 23,1%
Receita Liquida Consolidada de Mercadorias (R$ MM) 788,8 675,1 16,8%
Evolugcdo nominal "Todas Lojas" sobre mesmo periodo do ano anterior 16,8% 19,4%
Evolucdo nominal "Mesmas Lojas" sobre mesmo periodo do ano anterior5,8% 6,7%
Numero de lojas em Reforma durante o Periodo 2 3
Quantidade total de Lojas ao final do periodo 260 213 22,1%
Area de vendas em mil m? ao final do periodo 561,4 491,3 14,3%
Receita liquida por m2 (R$ por m?)

Receita liquida pela area média de vendas do periodo 1.410,8 1.376,0 2,5%
Ticket Médio do Cartao Riachuelo (R$) 148,44 138,93 6,8%
Quantidade total de Cartdes Riachuelo (MM) 25,5 23,3 9,4%
% da venda total realizada c/ Cartao Riachuelo 44.2% 42,3% 19 p.p.
% da venda total realizada em planos c/ juros (0+8) 8,1% 8,7% -0,5 p.p.
Valor total da Carteira Liquida de Empréstimo Pessoal (R$ MM) 313,5 156,9 99,8%

NUmero de colaboradores
Guararapes + Riachuelo + TCV + Midway Mall 39.111 39.073 0,1%

Osprodutos Guararapesepresentaran?7,4% da venda total da Riachuelo negtémeiro trimestre. Vale detacar que catual
patamar de participacao de produtos Guararapes estdemplado no planejamento da Companhia urez que a operagédo de
varejo crescem um ritmo maior que a capacidade de produgédo do grupo. Além disso, a capacidade de producao da Guararap
esta, cad vez mais, sendo utilizada para a produc¢do de itens modais, de maior valor agregado.
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RIACHUELO

Area de Vendas (mil m2) ao final do periodo
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No decorrer do trimestre, a Companhia inaugutds lojas totalizando260 unidades €561,4mil m2de area de vendas afinal
de margcode 2015 Durante os meses de abril e maio, a Compaitdagurou mais 9 lojas, totalizando 12 unidades abegtas

2015 conforme demonstrado a seguir:

Novas Lojas 2015

Inauguracao

Vendas (m?2

1 - Itaborai /RJ - Itaborai Plaza Shopping 26 de fevereiro 1.454
2 - Sdo José de Ribamar/MA - Patio Norte Shopping 18 de marco 1.803
3 - Itaguai/RJ - Shopping Patiomix Costa Verde 19 de margo 1.348
4 - Araraquara/SP - Shopping Jaragua Araraquara 08 de abril 1.566
5 - Guarulhos/SP - Parque Shopping Maia 16 de abril 1.048
6 - Jaraguéa do Sul/SC - Jaragua do Sul Park Shopping 16 de abril 1.575
7 - Uberaba/MG - Praca Uberaba Shopping 29 de abiril 1.280
8 - Santa Barbara d'Oeste /SP - Tivoli Shopping 29 de abiril 1.393
9 - Curitiba/PR - Shopping Curitiba 30 de abiril 1.524
10 - Cuiaba/MT - Pantanal Shopping 30 de abiril 1.832
11 - Sao José do Rio Preto/SP - Plaza Avenida Shopping 30 de abiril 1.886
12 - Tubardo/SC - Farol Shopping 05 de maio 1.306
Total Area de Vendas 2015 18.015
Area Média Lojas 2015 1.501

O processo de expanséo reflete o objetivo da Riachuelo de conquistar novos mercanhs®l@dar suas posicdes regionp
meio da inauguracdo e remodelacdo de unidades. Vale lembrar que o periodoatiracdo de uma nova loja é de
aproximadamentecinco anos o que torna tais areas um elemento relevante na definicdo do ritmo de cresiirdes vendas
da Companhia. Ao final doimeirotrimestre de2015 a Riachuelo contava cof8%de sua area de vendas cadade entre um
€ cinco anos
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Numero de Lojas Idade da Areade Vendas - 1T15

257 260

Menos de 1 ano

De 1 a2 anos

B De 2a5anos

B De 6a 10 anos

® mais de 10 anos

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 1T15

Midway Financeira

A Midway Financeira S.A. foi criada em janeiro de 2008 e iniciou suas ogerEQjulho deste mesmo ano. Sua fundacéo tem
como objetivo realizar as operagfes de financiamento aos consumidores dos produtos e servigcos de sua controladora, Lo
Riachuelo, buscando os recursos financeiros mais adequados para o suporte de tai§é®nsac

A partir do més de agosto de 2008, todas as novas operagdes relacionadas ao cartdo Riachuelo (Vendas parceladas sem j
vendas parceladas com juros, saque facil, empréstimo pessoal e produtos financeiros) passaram a ser contabilizadas [
Midway Fnanceira.

A seguir, segue DRE da Midway Financeira contendo o local de apropriacéo de cada linha no DRE consolidado da Companhié

Em R$ mil
. . . ~ Localizagdo no

Midway Financeira - Demonstracéo de Resultados 1715 1714 Var.(%) DRE Consolidado
Receita da Operacéo Financeira 313.072 215.794 45,1%
Receita Financeira de Vdas c¢/ Juros, Multa e Juros s/ atrasos 201.809 156.057 29,3% Receita Bruta
Receita de Empréstimo Pessoal e Saque Facil 69.687 36.036 93,4% Receita Bruta
Receitas de Comissdes sobre Prod. Financeiros 22.699 17.270 31,4% Receita Bruta
Receitas de Comissdes sobre Cartdo Bandeira 18.878 6.432 193,5% Receita Bruta
Proviséo Créditos de Liquidacdo Duvidosa (77.241) (37.629) 105,3%
PDD Empréstimo Pessoal e Saque Facil (17.596) (6.283) 180,1%Proviséo Créditos de Liquidagdo Duvido
PDD Vdas com juros e sem juros (59.646) (31.346) 90,3% Provisé&o Créditos de Liquidacao Duvido
Descontos em Operacgdes de Crédito (28.231) (34.276) -17,6%Custo de bens e/ou Servigos vendidos
Despesas com tarifas das bandeiras (2.779) (1.668) 66,6%Custo de bens e/ou Servigos vendidos
Resultado Bruto da Operagdo Financeira 204.822 142.222 44,0%
Receitas Prestacdo Servigo p/ Riachuelo 6.889 5.610 22,8% Outras Receitas (Despesas) Operaciong
Outras Receitas Operacionais 36 - n.m. Outras Receitas (Despesas) Operaciong
Despesas Tributarias (17.095) (11.699) 46,1% Deducgdes
Despesas Operacionais (67.820) (51.401) 31,9% Despesas Gerais e Administrativas
Resultado Operacional 126.831 84.732 49,7%
Receita com Titulos e Valores Mobiliarios 12.963 9.386 38,1% Receitas (Despesas) Financeiras
Despesas Titulos e Valores Mobiliarios (14.445) (9.878) 46,2%Receitas (Despesas) Financeiras
Resultado Nao Operacional 19 (126) n.m. Outras Receitas (Despesas) Operacionz
Resultado antes do IR 125.368 84.112 49,0%
Imposto de Renda e Contribui¢éo Social (49.795) (33.696) 47,8% Proviséo para IR e CSLL
Participac¢des nos Lucros (850) - n.m. Outras Receitas (Despesas) Operaciong
Lucro (Prejuizo) Liquido 74.723 50.417 48,2%
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A Receita da Operagéo Financeitatalizou R$313,1 milhdes no 1T15 45,1% maior que osR®15,8 milhfes registrados no
mesmo periodo do r@o anterior. No trimestre, o destaque ficou paraReeceita de EmpréstinsoPessoss que apresentou
crescimento d®3,4%, passando de B6,0milhdes nolT14paraR%9,7milhdesno 1T15

Vale destacar que o aumento dBgceitas de Comiss8esobre Cartdo Bandeinefere-seas receitas com anuidade dokentes
titulares e adicionaisao crescimento da bas#e clientese as receitas diterchange

AsDespesas OperacionatstalizaramR$67,8 milhdesio 1T15,31,% maior queos R$1,4 milhdesapurados nolT14 Para
FIEOATAGINI 2 SyiSyRAYSyiG2> |a RSalLlSala FRYAYyAadNrGADlLa S
hLISNI OA2Yy I A&¢®

No decorrer do trimestre, a Companhia continuou a gerenciar seu estoque de provisdes yetarde duvidosos com o intuito

de manter a relacd®DD x Volume de Carteir@os patamares adequadogm relacéo ao nivel de risco das operacdes. Com o
objetivo de melhor ilustrar o processo de constituicdo da Provisdo para devedores duvidosos, seguentdbetio a abertura

da carteira por faixa de atraso e seus respectivos estoques de provisdo. O quadro traz ainda uma comparacéo da relacdo PL
Volume de carteira com os niveis minimos exigidos pela Resolugéo 2682 do BACEN.

Em R$ mil
margo-2015 SALDO PDD (%) Minimo requerido (Bacen)
Faixa de atraso (dias) Risco Carteira Saldo PDD Saldo PDD (%) Risco SALDO PDD (%) Minimo requerido (Bace
em dia A 1.470.612 28.253 1,9% A 0,5%
15-30 B 123.595 4.987 4,0% B 1,0%
31-60 C 124.707 10.470 8,4% C 3,0%
61-90 D 84.538 10.644 12,6% D 10,0%
91-120 E 55.912 18.435 33,0% E 30,0%
121-150 F 43.692 26.498 60,6% F 50,0%
151-180 G 38.005 34515 90,8% G 70,0%
181-360 H 240.891 240.891 100,0% H 100,0%
Marco 2015 Total 2.181.951 374.694 17,2%
Até 180 dias 1.941.060 133.802 6,9%
indice de Cobertura (Vencidos ha mais de 90 dias)* 99,0%
Saldo PDD x Minimo requerido (Bacen) 114,6%

* PDD Total sobreréditos com atraso superior a 90 diaskE

Conforme ilustrado, a Midway Financeira possui estoque de provisdo superior ao patamar minimo estabelecido pelo Ban
Central para todas as faixas de volume de carteirbl(ASendo assim, a Companhia encerooperiodo comsaldo de PDD
14,6% acima do minimo requerido pelo BACEdmM provisdo total suficiente para cobrif9,0% dos créditos em atraso
superiores a 90 dias. €stoque de provisaa@ontinuouacima dorealizadg encerrando o periodo er,9%sobre a camira com
vencidos até 180 dias.

O indice Basiléiaencerrou oprimeiro trimestre de 2015 em 39,7% Este indice é um indicador internacional definido pelo
Comité de Basiléia de Supervisdo Bancéria, que recomenda a relagdo minima de 8% entre o capitasepomderados pelos
riscos. No Brasil, a relagdo minima exigida é de 11%, conforme regulamentacéo vigente (Re3dlu€a1r3do CMN, Circular
n° 3.644/13 e Circular n® 3.477/09 do BACEN).

Base Total de Cartdes (Milhdes)

2 25,5
217 23,0 5.0
17,6 19,8 :
I I I I I I

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 1T15
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A base total de cartdes atingiu a marcazies milhdes deplasticosPrivate Labelsendo430,4mil unidades emitidas somente
neste primeiro trimestre de 2015 O ticket médio do Cartdo Riachuelo totalizoR$148,44 no trimestre, 6,8% acima dos
R$L38,93registrados no mesmo periodo do ano anterior.

A partir de 200, a Midway Financeira passou a oferecer o cartdo embandeirado aos seus clientes em parceria com as bandeit
Visa e Mastercard. Ao final dearcode 2015 a Companhia totalizavg0milh8es de unidadeslo cartdoco-branded

Distribuicdo de Vendasg 1T15 Distribuicdo de Vendasg 1T14
Cartbes PL sem\ Cartdes PL sem\
terceiros juros terceiros juros
25,8% 36,1% 27,5% 33,7%
Private Private
Label Label
44.2% 42,3%
" PL com PL com
a vista juros a vista juros
30,0% 8.1% ) 30,1% 8,7%)

O Cartdo Rachueloobteve participacdo dé4,2%nas vendas destprimeiro trimestre de2015ante 42,3% referente adlT14 A
participagdo das vendas com jura®bre a venda total atingi8,1% no 1T15ante 8,7% registrados ndT14 A melhora da
participacdo ddPrivateLabelno 1T15reflete os resultados do projeto de revitalizagdo Cartdo Riachueltornando o produto
mais atraente para os clientes.

Desempenho da Operacéo Financeira

Conforme demonstrado na tabela a seguir, EBITDA da Operagdo Financeitatalizou R$19,1 milhdes no 1T15
representandd67,%do EBITDA Ajustado Consolidado do grupo.

Além do forte crescimento das receitas provenientesuthamelhor operacéo do cartdo RiachuéRrivate Label e GBranded)

e do crescimento da carteira de empréstimcspeal,a companhia tem adotada melhor pratica na concessédo de descontos aos
clientes no ato da renegociacao de créditos em atraso. No trimestre, tais descontos apresentaram redli¢&been relacdo
aomesmo periodo do ano anteriprontribuindo para dorte crescimento do EBITDA da Operagéo Financeira.

Em R$ mil
EBITDA da Operagao Financeira 1T14 Var. (%)
Receita Bruta 313.072 215.794 45,1%
Receita Financeira de Vdas c/ Juros, Multa e Juros s/ atraso201.809 156.057 29,3%
Receita de Empréstimo Pessoal e Saque Facil 69.687 36.036 93,4%
Receitas de Comissdes sobre Prod. Financeiros 22.699 17.270 31,4%
Receitas de Comissdes sobre Cartdo Bandeira 18.878 6.432 193,5%
Despesas Tributarias (17.095) (11.699) 46,1%
Receita Liquida 295.978 204.096 45,0%
Custos (31.010)  (35.944) -13,7%
Descontos em Operagdes de Crédito (28.231) (34.276) -17,6%
Despesas com tarifas das bandeiras (2.779) (1.668) 66,6%
Lucro Bruto 264.968 168.152 57,6%
Despesas ¢/ PDD (77.241) (37.629) 105,3%
Margem de Contribuicdo da Operagao Financeira 187.727 130.523 43,8%
Despesas Operacionais (67.820) (51.401) 31,9%
Outras receitas (despesas) operacionais (814) - n.m.
EBITDA Operagéo Financeira 119.093 79.122 50,5%
% s/ o EBITDA Ajustado Consolidado 67,9% 51,6% 16,3 p.p.
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A despesa com perdas e POBtalizou R$77,2 milhdes no 1T15 105,3% maior que os R$7,6 milhdesregistradosno mesmo
periodo do ano anteriotO patamar atual de provisdo @89 contempla a expectata da Companhia para o desempenho de seu
nivel de perda no decorrer dos proximos meses. Vale destacar que tais despesas contemplam as perdas provenientes
operacao do cartdo bandeimmde empréstimo pessaal

O grafico seguinte ilustra o comportamento divel de perda proveniente das opera¢des do Cartdo RiachBela{e Labet
Bandeira) e de Empréstimo Pessoal. Os valores expressos indicam o percentual vencido ha mais de 180 dias em relacdo ao
de recebimento previsto para o respectivo periodo.

Nivel de Perda das Operag¢8es de Empréstimo Pessoal e Cartdo Riachuelo

0 9 0 0
11,3% 11,4% 11,3% 10.7% o2, 10.8% 11,1% 11,4%
9,4% s -
7.0% 6,7% 6.9% 6.5% . 6,7% 6,5% 5.9%
L e 5,7% 5,8% —— ,9%
——r
mar/13 jun/13 set/13 dez/13 mar/14 jun/14 set/14 dez/14 mar/15
e=p=Cartdo Riachuelo e@=Empréstimo Pessoal Riachuelo

Onivel de perda do Cartdo Riachuelngcluindo cartdo bandeiratingiu5,9%ao final desteprimeiro trimestre, em linha com o
esperado pela companhia e em conformidade com o estoque de provisdo@tuigkl de perda das operacdes de empréstimo
pessal atingiu114%ao final demarcode 2015 A carteira de tal operacddncluindo os encargosresceull5, £ em relacdo
ao mesmo periodo do ano anterior, totalizanB$06,3milhées ao final demarcode 2015 (R$13,5milhdes sem considerar
encargos).

Midway Mall e Lojas em Iméveis Proprios

Localizado no mais importante cruzamento da cidade de MRithlformado pela Av. Senador Salgado Filho e pela Av. Bernardo
Vieira, eixos estruturais da malha viaria da cidade, o Midway Mall tem excelentes condic@essséilidade e esta, no
méaximo, a quinze minutos dos principais bairros, fazendo com que todo o perimetro urbano esteja no raio de sua area ¢
influéncia.

Inaugurado em 27 de abril de 2005 e atualmente com a quase totalidade de sua &rea bruta I&laoiapiog dispbe de 231 mil

m? constituidos por trés pavimentos em operacdo destinados a lojas satélites, treze lojas ancoras, praga de alimentagac
servicos diversos. O terceiro pavimento, expandido em 2010, abriga sete salas de cinema (Cinemark)asréacoras, lojas
satélites e um completo espago gourmet composto por renomados restaurantes da cidade.

Ainda no terceiro piso, o Midway Mall conta com o Teatro Riachuelo, a mais moderna e completa casa de espetaculos
Nordeste. Inaugurado em dezembde 2010, o espaco tem capacidade para até 3.500 espectadores, dependendo de sua
configuracdo.Por meiodeste empreendimento, o shopping busca consolidar seu mix de lazer, entretenimento e cultura,
proporcionando ao publico uma ampla variedade de showspetésulos através de uma administracdo especializada em
parceria com operadores com grande experiéncia no segmento.

A tabela a seguir demonstra a evolucé@o de suas receitas e de seu EBITDA. Vale ressaltar que as receitas e despesas refere
operagdo doa K2 LAY 3 anz2 O2yaz2tARIRIFaAYE NBaLSOGALEYSYyiSz vyl a
 RYAYAAGNT GA QDI ag o
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