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RESULTADOS DO PRIMEIRO TRIMESTRE DE 2015 (1T15) 
 

 
São Paulo, 05 de maio de 2015 ς A Guararapes Confecções S.A. (BM&FBOVESPA: GUAR3 - ON e GUAR4 - PN), o 
maior grupo empresarial de moda do Brasil e controlador da rede varejista Lojas Riachuelo anuncia os resultados do 
primeiro trimestre de 2015 (1T15). 
 
As informações financeiras e operacionais a seguir, exceto onde indicado o contrário, são apresentadas em base 
consolidada e em Reais, de acordo com a Legislação Societária. 

 
 
 

Destaques Operacionais e Financeiros 

V Receita Líquida Consolidada cresce 23,1%, atingindo R$1.097,6 milhões no 1T15; 

V Vendas em mesmas lojas da Riachuelo apresentam crescimento de 5,8% no 1T15; 

V Margem Bruta Consolidada de Mercadorias atinge 54,6% no 1T15; 

V Despesas operacionais por loja crescem 1,0% no 1T15;  

V EBITDA Ajustado totaliza R$175,5 milhões no 1T15, com crescimento de 14,4%;  

V Margem EBITDA Ajustada sobre a receita líquida de mercadorias atinge 22,3% no 
1T15; 

V Lucro Líquido totaliza R$84,9 milhões no 1T15, com crescimento de 18,9%; 

V Índice de Perda do Cartão Riachuelo encerra o 1T15 em 5,9%. Índice de Perda do 
Empréstimo Pessoal encerra o 1T15 em 11,4%. 

 

 

 

 

Destaques (R$ Milhões) 1T15 1T14 Var.(%)

Receita Bruta 1.404,2     1.150,7     22,0%

Receita Líquida 1.097,6     891,4         23,1%

Lucro Bruto 708,8         556,7         27,3%

Margem Bruta 64,6% 62,4% 2,1 p.p.

Margem Bruta - Mercadorias 54,6% 55,7% -1,1 p.p.

EBITDA Ajustado 175,5         153,4         14,4%

Margem EBITDA Ajustada s/ Rec. Líq. 16,0% 17,2% -1,2 p.p.

Margem EBITDA Ajustada s/ Rec. Líq. Merc. 22,3% 22,7% -0,5 p.p.

Lucro/Prejuízo Líquido 84,9           71,4           18,9%

LPA (R$) 1,36           1,14           18,9% 
 

Cotação (05/05/2015) 
GUAR3: R$80,60 
GUAR4: R$81,79 

 
Valor de Mercado 

R$5,1 bilhões 

 
Teleconferência 

Terça-Feira (06/05) 
Português: 11h00 (SP) 
Tel.: (0xx11) 3728 5971 

(0xx11) 3127 4971 
Código: Guararapes 

 
Contatos 

 

Flávio Rocha 
 CEO 

 

Tulio Queiroz 
CFO 

tulioj@riachuelo.com.br 
 

Marcelo Oscar 
Relações com Investidores 
marcelo@riachuelo.com.br 
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Guararapes Confecções 

A controladora é responsável pela divisão industrial do grupo. A totalidade de sua produção é destinada à Riachuelo, refletindo 
a total integração existente entre varejo e indústria.  

 

Produção 

No primeiro trimestre de 2015, a Guararapes produziu 10,1 milhões de peças ante 9,8 milhões de itens registrados no 1T14. 
Com intuito de expressar a geração de valor por parte das fábricas, a Guararapes faturou R$318,6 milhões para a Riachuelo no 
período acumulado de janeiro a março de 2015, 3,6% a mais que o apurado no mesmo período do ano anterior. 

 

 

Lojas Riachuelo 

A Riachuelo foi primeira fast-fashion brasileira que estreou no tapete vermelho, com um modelo criado com exclusividade por 
Lethicia Bronstein, vestido pela top Carol Ribeiro no Oscar 2015. A peça é teaser da coleção que a estilista lançará em parceria 
com a Riachuelo no segundo semestre de 2015. 

A coleção Outono/Inverno 2015 Riachuelo ǘŜǾŜ ŎƻƳƻ ƛƴǎǇƛǊŀœńƻ ŀǎ ǘŜƴŘşƴŎƛŀǎ άFolk Storyέ Ŝ άSport UrbanέΦ tŀǊŀ ŀ ǘŜƴŘşƴŎƛŀ 
άFolk StoryέΣ ŀ wƛŀŎƘǳŜƭƻ ǎŜ ƛƴǎǇƛǊƻǳ ƴƻ Ŝǎǘƛƭƻ folk dos nativos norte-americanos da tribo Navajo. Estampas étnicas, uma mescla 
de tons terrosos com acentos quentes, franjas e penas compõem a atmosfera ambientada nas terras áridas dos desertos. Para a 
ǘŜƴŘşƴŎƛŀ άSport UrbanέΣ ƻ ǳƴƛǾŜǊǎƻ ŜǎǇƻǊǘƛǾƻ Ŧƻƛ ǊŜŦŜǊşƴŎƛŀΣ ŎƻƳ ŜǎǘŀƳǇŀǎ ƎŜƻƳŞǘǊƛŎŀǎΣ ǘŜŎƛŘƻǎ ǘŜŎƴƻƭƽƎƛŎƻǎ Ŝ ŀǘƳƻǎŦŜǊŀ 
urbana.  Com peças inspiradas no guarda-roupa de Lala Rudge, a Riachuelo apresentou mais uma parceria de sucesso. A coleção 
da fashionista e blogueira teve como característica peças urbanas, chic, clássicas e atemporais, com etampa pied-de-poule, 
animal print, rendas, couro ecológico, scarpin, calça flare, tricot, vestidos com pregas e jaquetas bomber. 

A receita líquida de mercadorias totalizou R$788,8 milhões no 1T15, 16,8% maior que os R$675,1 milhões registrados no 
mesmo período de 2014. No critério άƳŜǎƳŀǎ ƭƻƧŀǎέ, o crescimento foi de 5,8% no trimestre. A margem bruta consolidada de 
mercadorias atingiu 54,6% no 1T15, com queda de 1,1 p.p. em relação ao 1T14.  

 

Dados Operacionais 1T15 1T14 Var.(%)

Receita Líquida Consolidada (R$ MM) 1.097,6 891,4 23,1%

Receita Líquida Consolidada de Mercadorias (R$ MM) 788,8 675,1 16,8%

Evolução nominal "Todas Lojas" sobre mesmo período do ano anterior 16,8% 19,4%

Evolução nominal "Mesmas Lojas" sobre mesmo período do ano anterior5,8% 6,7%

Número de lojas em Reforma durante o Período 2 3

Quantidade total de Lojas ao final do período 260 213 22,1%

Área de vendas em mil m² ao final do período 561,4 491,3 14,3%

Receita líquida por m² (R$ por m²)

Receita líquida pela área média de vendas do período 1.410,8 1.376,0 2,5%

Ticket Médio do Cartão Riachuelo (R$) 148,44 138,93 6,8%

Quantidade total de Cartões Riachuelo (MM) 25,5 23,3 9,4%

% da venda total realizada c/ Cartão Riachuelo 44,2% 42,3% 1,9 p.p.

% da venda total realizada em planos c/ juros (0+8) 8,1% 8,7% -0,5 p.p.

Valor total da Carteira Líquida de Empréstimo Pessoal (R$ MM) 313,5 156,9 99,8%

Número de colaboradores

Guararapes + Riachuelo + TCV + Midway Mall 39.111 39.073 0,1%  

 

Os produtos Guararapes representaram 27,4% da venda total da Riachuelo neste primeiro trimestre. Vale destacar que o atual 
patamar de participação de produtos Guararapes está contemplado no planejamento da Companhia uma vez que a operação de 
varejo cresce em um ritmo maior que a capacidade de produção do grupo. Além disso, a capacidade de produção da Guararapes 
está, cada vez mais, sendo utilizada para a produção de itens modais, de maior valor agregado.  
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Área de Vendas (mil m²) ao final do período 
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No decorrer do trimestre, a Companhia inaugurou três lojas, totalizando 260 unidades e 561,4 mil m² de área de vendas ao final 
de março de 2015. Durante os meses de abril e maio, a Companhia inaugurou mais 9 lojas, totalizando 12 unidades abertas em 
2015, conforme demonstrado a seguir:  

 

Novas Lojas 2015 Inauguração
Área de 

Vendas (m²)  
1 - Itaboraí /RJ - Itaboraí Plaza Shopping 26 de fevereiro 1.454

2 - São José de Ribamar/MA - Patio Norte Shopping 18 de março 1.803

3 - Itaguaí/RJ - Shopping Patiomix Costa Verde 19 de março 1.348

4 - Araraquara/SP - Shopping Jaraguá Araraquara 08 de abril 1.566

5 - Guarulhos/SP - Parque Shopping Maia 16 de abril 1.048

6 - Jaraguá do Sul/SC - Jaraguá do Sul Park Shopping 16 de abril 1.575

7 - Uberaba/MG - Praça Uberaba Shopping 29 de abril 1.280

8 - Santa Bárbara d'Oeste /SP - Tivoli Shopping 29 de abril 1.393

9 - Curitiba/PR - Shopping Curitiba 30 de abril 1.524

10 - Cuiabá/MT - Pantanal Shopping 30 de abril 1.832

11 - São José do Rio Preto/SP - Plaza Avenida Shopping 30 de abril 1.886

12 - Tubarão/SC - Farol Shopping 05 de maio 1.306

Total Área de Vendas 2015 18.015

Área Média Lojas 2015 1.501  

 

O processo de expansão reflete o objetivo da Riachuelo de conquistar novos mercados e consolidar suas posições regionais por 
meio da inauguração e remodelação de unidades. Vale lembrar que o período de maturação de uma nova loja é de 
aproximadamente cinco anos, o que torna tais áreas um elemento relevante na definição do ritmo de crescimento das vendas 
da Companhia. Ao final do primeiro trimestre de 2015, a Riachuelo contava com 43% de sua área de vendas com idade entre um 
e cinco anos. 
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Midway Financeira 

A Midway Financeira S.A. foi criada em janeiro de 2008 e iniciou suas operações em julho deste mesmo ano. Sua fundação tem 
como objetivo realizar as operações de financiamento aos consumidores dos produtos e serviços de sua controladora, Lojas 
Riachuelo, buscando os recursos financeiros mais adequados para o suporte de tais transações. 

A partir do mês de agosto de 2008, todas as novas operações relacionadas ao cartão Riachuelo (Vendas parceladas sem juros, 
vendas parceladas com juros, saque fácil, empréstimo pessoal e produtos financeiros) passaram a ser contabilizadas pela 
Midway Financeira.  

A seguir, segue DRE da Midway Financeira contendo o local de apropriação de cada linha no DRE consolidado da Companhia.  

 

 

Midway Financeira - Demonstração de Resultados 1T15 1T14 Var.(%)
Localização no

 DRE Consolidado

Receita da Operação Financeira 313.072         215.794         45,1%

Receita Financeira de Vdas c/ Juros, Multa e Juros s/ atrasos 201.809         156.057         29,3% Receita Bruta

Receita de Empréstimo Pessoal e Saque Fácil 69.687            36.036            93,4% Receita Bruta

Receitas de Comissões sobre Prod. Financeiros 22.699            17.270            31,4% Receita Bruta

Receitas de Comissões sobre Cartão Bandeira 18.878            6.432              193,5%Receita Bruta

Provisão Créditos de Liquidação Duvidosa (77.241)          (37.629)          105,3%

PDD Empréstimo Pessoal e Saque Fácil (17.596)          (6.283)             180,1%Provisão Créditos de Liquidação Duvidosa

PDD Vdas com juros e sem juros (59.646)          (31.346)          90,3% Provisão Créditos de Liquidação Duvidosa

Descontos em Operações de Crédito (28.231)          (34.276)          -17,6%Custo de bens e/ou Serviços vendidos

Despesas com tarifas das bandeiras (2.779)             (1.668)             66,6%Custo de bens e/ou Serviços vendidos

Resultado Bruto da Operação Financeira 204.822         142.222         44,0%

Receitas Prestação Serviço p/ Riachuelo 6.889              5.610              22,8% Outras Receitas (Despesas) Operacionais

Outras Receitas Operacionais 36                    -                  n.m. Outras Receitas (Despesas) Operacionais

Despesas Tributárias (17.095)          (11.699)          46,1% Deduções

Despesas Operacionais (67.820)          (51.401)          31,9% Despesas Gerais e Administrativas

Resultado Operacional 126.831         84.732            49,7%

Receita com Titulos e Valores Mobiliários 12.963            9.386              38,1% Receitas (Despesas) Financeiras

Despesas Titulos e Valores Mobiliarios (14.445)          (9.878)             46,2%Receitas (Despesas) Financeiras

Resultado Não Operacional 19                    (126)                n.m. Outras Receitas (Despesas) Operacionais

Resultado antes do IR 125.368         84.112            49,0%

Imposto de Renda e Contribuição Social (49.795)          (33.696)          47,8% Provisão para IR e CSLL

Participações nos Lucros (850)                -                  n.m. Outras Receitas (Despesas) Operacionais

Lucro (Prejuizo) Líquido 74.723            50.417            48,2%  

 

  Em R$ mil 
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A Receita da Operação Financeira totalizou R$313,1 milhões no 1T15, 45,1% maior que os R$215,8 milhões registrados no 
mesmo período do ano anterior. No trimestre, o destaque ficou para a Receita de Empréstimos Pessoais que apresentou 
crescimento de 93,4%, passando de R$36,0 milhões no 1T14 para R$69,7 milhões no 1T15.  

Vale destacar que o aumento das Receitas de Comissões sobre Cartão Bandeira refere-se às receitas com anuidade dos clientes 
titulares e adicionais, ao crescimento da base de clientes e às receitas de Interchange. 

As Despesas Operacionais totalizaram R$67,8 milhões no 1T15, 31,9% maior que os R$51,4 milhões apurados no 1T14. Para 
ŦŀŎƛƭƛǘŀǊ ƻ ŜƴǘŜƴŘƛƳŜƴǘƻΣ ŀǎ ŘŜǎǇŜǎŀǎ ŀŘƳƛƴƛǎǘǊŀǘƛǾŀǎ Ŝ ŀǎ ŘŜƳŀƛǎ ŘŜǎǇŜǎŀǎ ƻǇŜǊŀŎƛƻƴŀƛǎ Ŝǎǘńƻ ŎƻƴǎƻƭƛŘŀŘŀǎ ƴŀ ƭƛƴƘŀ ά5ŜǎǇŜǎŀǎ 
hǇŜǊŀŎƛƻƴŀƛǎέΦ 

No decorrer do trimestre, a Companhia continuou a gerenciar seu estoque de provisões para devedores duvidosos com o intuito 
de manter a relação PDD x Volume de Carteira nos patamares adequados em relação ao nível de risco das operações. Com o 
objetivo de melhor ilustrar o processo de constituição da Provisão para devedores duvidosos, segue tabela contendo a abertura 
da carteira por faixa de atraso e seus respectivos estoques de provisão. O quadro traz ainda uma comparação da relação PDD x 
Volume de carteira com os níveis mínimos exigidos pela Resolução 2682 do BACEN. 

 

março-2015 SALDO PDD (%) Mínimo requerido (Bacen)

Faixa de atraso (dias) Risco Carteira Saldo PDD Saldo PDD (%) Risco SALDO PDD (%) Mínimo requerido (Bacen)

em dia A 1.470.612          28.253                    1,9% A 0,5%

15-30 B 123.595              4.987                      4,0% B 1,0%

31-60 C 124.707              10.470                    8,4% C 3,0%

61-90 D 84.538                10.644                    12,6% D 10,0%

91-120 E 55.912                18.435                    33,0% E 30,0%

121-150 F 43.692                26.498                    60,6% F 50,0%

151-180 G 38.005                34.515                    90,8% G 70,0%

181-360 H 240.891              240.891                 100,0% H 100,0%

Março 2015 Total 2.181.951          374.694                 17,2%

Até 180 dias 1.941.060          133.802                 6,9%

Índice de Cobertura (Vencidos há mais de 90 dias)* 99,0%

Saldo PDD x Mínimo requerido (Bacen) 114,6%  

        * PDD Total sobre créditos com atraso superior a 90 dias (E-H) 

 

Conforme ilustrado, a Midway Financeira possui estoque de provisão superior ao patamar mínimo estabelecido pelo Banco 
Central para todas as faixas de volume de carteira (A-H). Sendo assim, a Companhia encerrou o período com saldo de PDD 
14,6% acima do mínimo requerido pelo BACEN com provisão total suficiente para cobrir 99,0% dos créditos em atraso 
superiores a 90 dias. O estoque de provisão continuou acima do realizado, encerrando o período em 6,9% sobre a carteira com 
vencidos até 180 dias. 

O Índice Basiléia encerrou o primeiro trimestre de 2015 em 39,7%. Este índice é um indicador internacional definido pelo 
Comitê de Basiléia de Supervisão Bancária, que recomenda a relação mínima de 8% entre o capital e os ativos ponderados pelos 
riscos. No Brasil, a relação mínima exigida é de 11%, conforme regulamentação vigente (Resolução nº 4.193/13 do CMN, Circular 
nº 3.644/13 e Circular nº 3.477/09 do BACEN). 
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  Em R$ mil 
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A base total de cartões atingiu a marca de 25,5 milhões de plásticos Private Label, sendo 430,4 mil unidades emitidas somente 
neste primeiro trimestre de 2015. O ticket médio do Cartão Riachuelo totalizou R$148,44 no trimestre, 6,8% acima dos 
R$138,93 registrados no mesmo período do ano anterior.  

A partir de 2010, a Midway Financeira passou a oferecer o cartão embandeirado aos seus clientes em parceria com as bandeiras 
Visa e Mastercard. Ao final de março de 2015, a Companhia totalizava 4,0 milhões de unidades do cartão co-branded. 
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O Cartão Riachuelo obteve participação de 44,2% nas vendas deste primeiro trimestre de 2015 ante 42,3% referente ao 1T14. A 
participação das vendas com juros sobre a venda total atingiu 8,1% no 1T15 ante 8,7% registrados no 1T14. A melhora da 
participação do Private Label no 1T15 reflete os resultados do projeto de revitalização do Cartão Riachuelo, tornando o produto 
mais atraente para os clientes.  

 

Desempenho da Operação Financeira 

Conforme demonstrado na tabela a seguir, o EBITDA da Operação Financeira totalizou R$119,1 milhões no 1T15, 
representando 67,9% do EBITDA Ajustado Consolidado do grupo.  

Além do forte crescimento das receitas provenientes de uma melhor operação do cartão Riachuelo (Private Label e Co-Branded) 
e do crescimento da carteira de empréstimo pessoal, a companhia tem adotado a melhor prática na concessão de descontos aos 
clientes no ato da renegociação de créditos em atraso. No trimestre, tais descontos apresentaram redução de 17,6% em relação 
ao mesmo período do ano anterior, contribuindo para o forte crescimento do EBITDA da Operação Financeira. 

 

 

EBITDA da Operação Financeira 1T15 1T14 Var. (%)

Receita Bruta 313.072      215.794      45,1%

Receita Financeira de Vdas c/ Juros, Multa e Juros s/ atrasos201.809      156.057      29,3%

Receita de Empréstimo Pessoal e Saque Fácil 69.687        36.036        93,4%

Receitas de Comissões sobre Prod. Financeiros 22.699        17.270        31,4%

Receitas de Comissões sobre Cartão Bandeira 18.878        6.432          193,5%

Despesas Tributárias (17.095)       (11.699)       46,1%

Receita Líquida 295.978      204.096      45,0%

Custos (31.010)       (35.944)       -13,7%

Descontos em Operações de Crédito (28.231)       (34.276)       -17,6%

Despesas com tarifas das bandeiras (2.779)         (1.668)         66,6%

Lucro Bruto 264.968      168.152      57,6%

Despesas c/ PDD (77.241)       (37.629)       105,3%

Margem de Contribuição da Operação Financeira 187.727      130.523      43,8%

Despesas Operacionais (67.820)       (51.401)       31,9%

Outras receitas (despesas) operacionais (814)             -                    n.m.

EBITDA Operação Financeira 119.093      79.122         50,5%

% s/ o EBITDA Ajustado Consolidado 67,9% 51,6% 16,3 p.p. 

  Em R$ mil 

Distribuição de Vendas ς 1T15 Distribuição de Vendas ς 1T14 
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A despesa com perdas e PDD totalizou R$77,2 milhões no 1T15, 105,3% maior que os R$37,6 milhões registrados no mesmo 
período do ano anterior. O patamar atual de provisão (6,9%) contempla a expectativa da Companhia para o desempenho de seu 
nível de perda no decorrer dos próximos meses. Vale destacar que tais despesas contemplam as perdas provenientes da 
operação do cartão bandeira e de empréstimo pessoal.  

O gráfico seguinte ilustra o comportamento do nível de perda proveniente das operações do Cartão Riachuelo (Private Label + 
Bandeira) e de Empréstimo Pessoal. Os valores expressos indicam o percentual vencido há mais de 180 dias em relação ao total 
de recebimento previsto para o respectivo período. 
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O nível de perda do Cartão Riachuelo, incluindo cartão bandeira, atingiu 5,9% ao final deste primeiro trimestre, em linha com o 
esperado pela companhia e em conformidade com o estoque de provisão atual. O nível de perda das operações de empréstimo 
pessoal atingiu 11,4% ao final de março de 2015. A carteira de tal operação, incluindo os encargos, cresceu 115,4% em relação 
ao mesmo período do ano anterior, totalizando R$406,3 milhões ao final de março de 2015 (R$313,5 milhões sem considerar 
encargos).  

  

Midway Mall e Lojas em Imóveis Próprios 

Localizado no mais importante cruzamento da cidade de Natal-RN, formado pela Av. Senador Salgado Filho e pela Av. Bernardo 
Vieira, eixos estruturais da malha viária da cidade, o Midway Mall tem excelentes condições de acessibilidade e está, no 
máximo, a quinze minutos dos principais bairros, fazendo com que todo o perímetro urbano esteja no raio de sua área de 
influência. 

Inaugurado em 27 de abril de 2005 e atualmente com a quase totalidade de sua área bruta locada, o Shopping dispõe de 231 mil 
m² constituídos por três pavimentos em operação destinados a lojas satélites, treze lojas âncoras, praça de alimentação e 
serviços diversos. O terceiro pavimento, expandido em 2010, abriga sete salas de cinema (Cinemark), cinco novas âncoras, lojas 
satélites e um completo espaço gourmet composto por renomados restaurantes da cidade. 

Ainda no terceiro piso, o Midway Mall conta com o Teatro Riachuelo, a mais moderna e completa casa de espetáculos do 
Nordeste. Inaugurado em dezembro de 2010, o espaço tem capacidade para até 3.500 espectadores, dependendo de sua 
configuração. Por meio deste empreendimento, o shopping busca consolidar seu mix de lazer, entretenimento e cultura, 
proporcionando ao público uma ampla variedade de shows e espetáculos através de uma administração especializada em 
parceria com operadores com grande experiência no segmento. 

A tabela a seguir demonstra a evolução de suas receitas e de seu EBITDA. Vale ressaltar que as receitas e despesas referentes à 
operação do ǎƘƻǇǇƛƴƎ ǎńƻ ŎƻƴǎƻƭƛŘŀŘŀǎΣ ǊŜǎǇŜŎǘƛǾŀƳŜƴǘŜΣ ƴŀǎ ƭƛƴƘŀǎ ŘŜ άwŜŎŜƛǘŀ .Ǌǳǘŀέ Ŝ ŘŜ ά5ŜǎǇŜǎŀǎ DŜǊŀƛǎ Ŝ 
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